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Ogtoszenie powigzane:
Ogtoszenie nr 115445-2009 z dnia 2009-07-20 r. Ogtoszenie o zamdwieniu - Dabrowa Gdrnicza
Postepowanie o udzielenie zamodwienia publicznego w trybie przetargu nieograniczonego o wartosci ponizej
206.000 EUR - Projekt wspéifinansowany przez Unie Europejska z Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego
w ramach Regionalnego...
Termin sktadania ofert: 2009-07-28

Dabrowa GO0 rnicza: Umieszczenie reklamy na billboardach, utwor  zenie
strony internetowej wraz z prezentacj g na ptytach CD i mini folderami
oraz kampania promocyjna podczas Mi  edzynarodowych Targow
Nieruchomo sci Inwestycyjnych EXPO REAL 2009 w ramach projektu
pn. Inwestuj w D gbrowie Gérniczej - promocja potencjatu
gospodarczego miasta
Numer ogtoszenia: 132775 - 2009; data zamieszczenia :13.08.2009
OGLOSZENIE O UDZIELENIU ZAMOWIENIA - Ustugi

Zamieszczanie ogtoszenia: obowigzkowe.

Ogtoszenie dotyczy: zamodwienia publicznego.

Czy zaméwienie byto przedmiotem ogtoszenia w Biulet  ynie Zamoéwie i Publicznych: tak, numer
ogtoszenia w BZP: 115445 - 2009r.

Czy w Biuletynie Zamowie n Publicznych zostalo zamieszczone ogloszenie o zmia  nie ogtoszenia:

tak.

SEKCJA I: ZAMAWIAJ ACY

I. 1) NAZWA | ADRES: Urzad Miejski, ul. Graniczna 21, 41-300 Dabrowa Gérnicza, woj. $laskie, tel. 032
2956700, faks 032 2625032, 2956700.
I. 2) RODZAJ ZAMAWIAJ ACEGO: Administracja samorzadowa.

SEKCJA Il: PRZEDMIOT ZAM OWIENIA

11.1) OKRESLENIE PRZEDMOTU ZAMOWIENIA

I1.1.1) Nazwa nadana zaméwieniu przez zamawiaj acego: Umieszczenie reklamy na billboardach,
utworzenie strony internetowej wraz z prezentacjg na ptytach CD i mini folderami oraz kampania
promocyjna podczas Miedzynarodowych Targéw Nieruchomosci Inwestycyjnych EXPO REAL 2009 w
ramach projektu pn. Inwestuj w Dabrowie Garniczej - promocja potencjatu gospodarczego miasta.
I1.1.2) Rodzaj zaméwienia: Ustugi.

I1.1.3) Okre $lenie przedmiotu zamdéwienia: Umieszczenie reklamy na billboardach, utworzenie strony

internetowej wraz z prezentacjg na ptytach CD i mini folderami oraz kampania promocyjna podczas
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Miedzynarodowych Targéw Nieruchomosci Inwestycyjnych EXPO REAL 2009 w ramach projektu pn.
Inwestuj w Dabrowie Gérniczej - promocja potencjatu gospodarczego miasta. Projekt wspétfinansowany
przez Unie Europejska z Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego w ramach Regionalnego
Programu Operacyjnego Wojewddztwa Slaskiego na lata 2007-2013. W ramach realizacji zamdwienia
wyodrebni¢ nalezy nastepujgce zadania: I. Umieszczenie reklamy na billboardach, zachecajacej do
inwestowania w Dabrowie Goérniczej. Il. Utworzenie strony internetowej oraz prezentacji na ptytach CD
wraz z mini folderami. 1ll. Kampania promocyjna podczas Miedzynarodowych Targdéw Nieruchomosci
Inwestycyjnych EXPO REAL 2009. Ad I. Umieszczenie reklamy na billboardach, zachecajacej do
inwestowania w Dabrowie Gorniczej. 1. Kreacja przekazu, ktéra powinna podkresla¢ atuty miasta Dgbrowa
Gérnicza oraz nawigzywac do symboliki miasta i jego wizji, jako miasta nowoczesnego i przyjaznego
srodowisku, zgodnie z zalgcznikami nr 1-3 do SIWZ . 2. Projekt graficzny plakatu, ktéry powinien zawierac:
a. element graficzny b. zdanie: Inwestuj w Dgbrowie Gorniczej, c. logo i herb miasta zgodne z Systemem
Identyfikacji Wizualnej Urzedu Miasta w Dabrowie Gérniczej - zatgcznik nr 1 do SIWZ. d. adres strony
internetowej dla inwestora, stanowigcej |l zadanie przedmiotu zaméwienia. e. zestaw znakéw graficznych:
Narodowych Strategicznych Ram Odniesienia 2007-2013 (NSS), Wojewodztwa Slagskiego oraz Unii
Europejskiej (w kolejnosci tutaj podanej) oraz opis w postaci Projekt wspétfinansowany przez Unie
Europejska z Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego w ramach Regionalnego Programu
Operacyjnego Wojewdédztwa Slaskiego na lata 2007-2013. zgodnie z zatgcznikiem nr 2 do do SIWZ f. hasto
programu Regionalny Program Operacyjny Wojew6dztwa Slaskiego - realna odpowiedz na realne potrzeby
g. dominujacy kolor - zielen. 3. Ekspozycja reklamy na nosniku typu billboard wg nastepujacych zatozeh: a.
RODZAJ NOSNIKA - billboard w formacie co najmniej 18 m. kw. b. ILOSC - dwa nosniki. c. CZAS
EKSPOZYCJI - 5 miesiecy (nie pozniej niz od 1 wrzesnia 2009r. do 31 stycznia 2010 r.). d. LOKALIZACJA
- na terenie woj. slaskiego ze wskazaniem miejsc o szczegdlnej atrakcyjnosci pod wzgledem mozliwosci
dotarcia do potencjalnych zainteresowanych inwestowaniem w Dabrowie Gdrniczej, np. przy gtéwnych
drogach krajowych, w centrum aglomeracji. 4. Wykonawca gwarantuje zachowanie bardzo dobrej jako$ci
plakatéw w czasie trwania ekspozyciji, poprzez dokonywanie biezacej kontroli jakosci wyklejonych
billboardéw oraz w razie uszkodzenia plakatéw nieodptatne ponowne wyklejenie. Wymiana uszkodzonych
plakatéw nastgpi w terminie 48 godzin od momentu ich zauwazenia przez Wykonawce. Ad. Il. Utworzenie
strony internetowej oraz prezentacji na ptytach CD wraz z mini folderami. Pelna wersja serwisu
internetowego dostepna w 3 wersjach jezykowych (polska, angielska, niemiecka). Informacje stanowigce
zawartos¢ serwisu do ttumaczenia w ilo$ci do 30 stron maszynopisu bez map i zdjeé. Dodatkowo
informacje podstawowe o miescie oraz o ofercie inwestycyjnej w ilosci do 3 stron maszynopisu w wersji
chinskiej. Zadaniem serwisu jest promocja inwestycyjnych waloréw miasta i regionu. Serwis dostarczat
bedzie kompleksowych informacji 0 mozliwosciach zakupu badz dzierzawy terenéw pozostajacych w gestii
samorzadu z przeznaczeniem na prowadzenie dzialalnosci gospodarczej na dowolng skale. W ramach

zamoOwienia Wykonawca powinien: 1. Dokona¢: a. kreacji szczegotowych elementéw graficznych -
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zaktadki, zdjecia, symbolika, nawigacja, b. opracowania strony technicznej, konwencji nawigacji, platformy
funkcjonalnej i graficznej c. opracowania merytorycznego zawartosci strony d. ttumaczenia na wersje
angielska, niemiecka i chinskg 2. Wykona¢ prezentacje multimedialng na ptytach mini CD na podstawie
strony 3. Wykonac pakiet informacyjny w ilodci 1000 szt. ztozony z mini CD z prezentacjg oraz mini-
foldera. 1.1. Zatozenia wstepne merytorycznego i logicznego ukitadu strony: a. Bezposrednim celem
powstania serwisu jest budowa wizerunku miasta jako przyjaznego inwestorom, posiadajgcego szerokg
oferte gruntéw inwestycyjnych, sprawnie funkcjonujacy aparat administracyjny i system regulacji prawnych
oraz korzystne ekonomicznie rozwigzania natury podatkowej (specjalne strefy ekonomiczne etc.), jak
réwniez zaplecze rynku pracy oferujgce wykwalifikowanych specjalistow i zasoby sily roboczej w skali
wystarczajgcej do prowadzenia dziatalnosci gospodarczej o dowolnej skali. b. Oferty gruntéw powinny by¢
skatalogowane w bazie wedtug przynajmniej dwéch kategorii: geograficznej i uzytecznosci. Pierwsza
kategoria umozliwi przegladanie ofert w aspekcie ich lokalizacji, druga pod katem ich przydatnosci do
okreslonych zastosowan. Informacje podawane musza by¢ w sposéb hierarchiczny, czyli nie wyswietlane
od razu wszystkie, a umozliwiajgce stopniowe zgtebianie contentu w przypadku zainteresowania dang
pozycja. Konkretna oferta opr6cz opisu zawiera¢ powinna graficznie przedstawiong lokalizacje (mapka), w
przypadku istniejacej zabudowy - jej plany. Powinna réwniez zawiera¢ materiat graficzny w postaci zdje¢
lub filméw. c. Pod wzgledem graficznym projekt powinien sie charakteryzowaé prostota, przejrzystoscia i
funkcjonalnoscia. Zasady nawigacji w obszarze serwisu muszg by¢ klarowne, a konfigurowalna
wyszukiwarka i mapa strony muszg oferowac¢ szybkie odnalezienie konkretnej informacji. Serwis powinien
dziala¢ w oparciu o autorski system CMS, umozliwiajacy tatwe zarzadzanie zawartoscig przez osoby
odpowiedzialne za jego prowadzenie. d. Strona internetowa musi zawiera¢ zestaw znakow graficznych:
Narodowych Strategicznych Ram Odniesienia 2007-2013 (NSS), Wojewodztwa Slgskiego oraz Unii
Europejskiej (w kolejnosci tutaj podanej) oraz opis w postaci Projekt wspéifinansowany przez Unig
Europejska z Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego w ramach RPO WSL 2007-2013 - zgodnie z
zalgcznikiem nr 2 do SIWZ. 1.2. Podstawowe elementy strony: a. Informacja o Obstudze inwestora w UM,
kontakty, adresy, telefony. b. Ciekawie graficznie przedstawiona baza terenéw inwestycyjnych z lokalizacjg
na mapie, dodatkowymi mapami topograficznymi terenéw, pokazaniem mediéw, opisem, zdjeciami. c.
Dostepnosé komunikacyjna: drogowa, lotnicza, kolejowa. Wskazanie odlegto$ci ze stolic europejskich i
portéw lotniczych. d. Potencjat spoteczno - gospodarczy miasta z uwzglednieniem catosci potencjatu GZM
grafika, wykresy. e. Galeria zdje¢. f. Wydawnictwa gospodarcze przekazane przez Zamawiajgcego do
pobrania. 1.3. Pozostate elementy: a. Uchwaly wspomagajace przedsiebiorczosé do pobrania. b. Dziatania
Powiatowego Urzedu Pracy wspomagajace przedsiebiorcéw. c. Potencjat miasta edukacyjny i turystyczny
dla inwestora. d. Informacje o najwazniejszych firmach - kooperantach dziatajgcych w miescie i
organizacjach reprezentujgcych przedsiebiorcow. e. Najwazniejsze inwestycje miejskie. f. Linki do portaléw
i programéw UE przeznaczonych dla przedsiebiorcéw i inwestoréw; m.in. strony GZM, Targi branzy

nieruchomosci, wazne imprezy targowe, strony PAlilZ, Slaskie Centrum Przedsiebiorczosci, KSSE, RIG,
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portale innowacyjnej gospodarki, lotniska Balice i Pyrzowice. 1.4. Techniczne wymagania wobec serwisu:
a. strona musi by¢ wyposazona w modut CMS umozliwiajacy biezace zarzadzanie informacjami, b.
platforme systemowg stanowi¢ moze jezyk PHP i baza (lub bazy) danych MySQL. Sugeruje sie
wykorzystanie technologii client-side przy prezentacji strony c. strona umieszczona bedzie na serwerach
Urzedu Miejskiego, d. strona bedzie czescig sktadowg nowego portalu miejskiego www.idabrowa.pl , e.
zaproponowane rozwigzanie powinno by¢ oparte o baze danych, f. interfejs uzytkownikéw uprawnionych
do umieszczania informacji na stronie musi zapewnia¢ mozliwie tatwg zmiane szaty zewnetrznej portalu
bez koniecznosci zmiany struktury danych - narzedzia do tworzenia nowych i edyciji istniejacych
schemat6w, g. strona musi by¢ wyposazona w narzedzia do prowadzenia statystyk, zwigzanych z ruchem
na stronie (liczba odwiedzin, ilo$¢ tzw. unikalnych uzytkownikéw, skad pochodzg internauci (kontynent,
panstwo, miasto itp.), h. strona musi spetnia¢ wymagania W3C, WAI, WCAG 1.0 LEVEL DUBLE-A oraz
inne powszechnie przyjete standardy dostepnosci informacji publicznej dla oséb niepetnosprawnych. 2.1.
Prezentacja multimedialna na ptycie CD powinna by¢ oparta na zawartosci serwisu internetowego,
wykonana przy uzyciu techniki flash i prezentowac¢ szczegolnie tereny inwestycyjne miasta. Bedzie ona
uzupetnieniem mini folderu promocyjnego. Powinna by¢ zbiezna graficznie z mini folderem. 2.2 W ramach
ustugi Wykonawca powinien: a. wykona¢ projekt graficzny i logiczny prezentacji multimedialnej oraz
opakowania prezentacji z uwzglednieniem opracowanego dla przedmiotu zamowienia hasta promocyjnego,
b. wykona¢ sktad graficzny i techniczny prezentacji multimedialnej, c. dokona¢ redakcji materiatu
merytorycznego ze strony internetowej, d. przygotowac wersje robocza prezentacji i uzyskac akceptacje
projektu przez Zamawiajacego. e. uwzgledni¢ poprawki az do catkowitej akceptacji Zamawiajgcego, f.
wykonaé prezentacje w jezykach funkcjonujgcych na stronie, g. umiescic¢ prezentacje na ptytach mini CD w
ilosci 1000 szt., stanowiacych czes¢ pakietu informacyjnego, o ktdrym mowa w pkt. 3.1 h. udostepnic
Zamawiajgcemu pliki produkcyjne umozliwiajace modyfikacje tresci przez innego wykonawce po
zakonczeniu trwania umowy. 3.1. Pakiet informacyjny, sktadajacy sie z mini dysku CD z prezentacjg oraz
mini folderu opartego na serwisie informacyjnym, umieszczony bedzie w specjalnym podtuznym pudetku -
ilos¢ 1000 sztuk. Zawartos$¢ pakietu: a. mini CD - w kolorze zielonym z nagrang prezentacjg multimedialng
z nadrukiem identyfikujgcym CD b. mini-folder dla inwestora o wymiarach 120 x 200mm, 8-stronicowy, w
wersji dwujezycznej PL ENG gramatura nie mniej niz 150 gm2, papier kreda. c. pudetko kartonowe na mini
C.D. o wymiarach 125 x 205 x 20mm, stanowigce opakowanie catosci z nadrukiem identyfikujgcym
Zamawiajgcego oraz zawartos¢ CD. 3.2. Pakiet informacyjny oraz prezentacja muszg zawiera¢ zestaw
znakow graficznych: Narodowych Strategicznych Ram Odniesienia 2007-2013 (NSS), Wojewddztwa
Slaskiego oraz Unii Europejskiej (w kolejno$ci tutaj podanej) oraz opis w postaci Projekt wspétfinansowany
przez Unie Europejska z Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego w ramach RPO WSL 2007-2013
- zgodnie z zalacznikiem nr 2 do SIWZ. Ad Ill. Kampania promocyjna podczas Miedzynarodowych Targéw
Nieruchomosci Inwestycyjnych EXPO REAL 2009. Opracowanie kampanii promocyjnej miasta Dgbrowa

Gornicza polegajacej na zaprojektowaniu: 1. Hasta promocyjnego Dabrowy Gérniczej 2. Loga
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promocyjnego Dabrowy Gorniczej 3. Materiatdw promocyjnych dystrybuowanych na Targach 4. Prezentacji
promocyjnej. Ad. 1. Okreslenie hasta promocyjnego w wersji popular i w wersji rozbudowanej w polskiej i
angielskiej wersji jezykowej. Hasto promocyjne powinno by¢ krotkie, kojarzace sie z miastem Dgbrowa
Gornicza, oraz nawigzywac do symboliki miasta i jego wizji jako miasta nowoczesnego i przyjaznego
srodowisku. Ad. 2. Zaprojektowanie logo promocyjnego jako uzupetnienia do hasta promocyjnego Logo
promocyjne miasta Dgbrowa Goérnicza powinno by¢ tatwe do skojarzenia z miastem Dabrowa Gdrnicza,
nowoczesne, dynamiczne, zgodne graficznie z Systemem Identyfikacji Wizualnej Urzedu Miejskiego w
Dabrowie Gorniczej - zalacznik nr 1 do SIWZ. Ad. 3. Zaprojektowanie i wykonanie ciekawego,
innowacyjnego zestawu gadzetow materiaty promocyjne dla inwestora kojarzacego sie z miastem oraz z
hastem promocyjnym w ilosci 200 sztuk Ad. 4 Projekt i przygotowanie w wersji elektronicznej krétkiej 15
slajdéw prezentacji miasta do wyswietlania na stoisku ekran wbudowany w stoisko na podstawie
prezentacji CD oraz strony internetowej dla inwestora, objetej przedmiotem zamowienia. Materiaty
promocyjne oraz prezentacja muszg zawiera¢ zestaw znakow graficznych: Narodowych Strategicznych
Ram Odniesienia 2007-2013 (NSS), Wojewddztwa Slgskiego oraz Unii Europejskiej (w kolejnosci tutaj
podanej) oraz opis w postaci Projekt wspétfinansowany przez Unie Europejska z Europejskiego Funduszu
Rozwoju Regionalnego w ramach RPO WSL 2007-2013- zgodnie z zatacznikiem nr 2 do SIWZ.

[1.1.4) Wspo6Iny Stownik Zaméwie n (CPV): 79.34.22.00-5, 72.00.00.00-5, 79.82.25.00-7.

[1.1.5) Catkowita ko ncowa warto §¢ zamowienia (bez VAT) obejmuj aca wszystkie zamowienia i

czesci: 76600 PLN.

SEKCJA IV: PROCEDURA

IV.1) TRYB UDZIELENIA ZAMOWIENIA: Przetarg nieograniczony

IV.2) INFORMACJE ADMINISTRACYJINE
Zaméwienie dotyczy projektu/programu finansowanego ze $rodkéw Unii Europejskiej:  tak,
projekt/program: Dofinansowanie w wysokosci 85 % kosztow kwalifikowanych z Europejskiego
Funduszu Rozwoju Regionalnego - refundacja wydatkéw po ztozeniu wniosku o ptatnos$¢ do Instytucii

Zarzadzajacej RPO WSL.

SEKCJA V: UDZIELENIE ZAM OWIENIA

V.1) DATA UDZIELENIA ZAMOWIENIA: 07.08.2009.
V.2) LICZBA OTRZYMANYCH OFERT: 1.
V.3) NAZWA | ADRES WYKONAWCY, KTOREMU UDZIELONO ZAM OWIENIA:

Media Partner W. Czyzewski, M. Lorenc Spétka Jawna, ul. Sikorek 9, 40-537 Katowice, kraj/woj. $laskie.
V.4) INFORMACJA O CENIE WYBRANEJ OFERTY ORAZ O NIE PODLEGAJACYCH ODRZUCENIU
OFERTACH Z NAJNIZSZA
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| NAJWY ZSZA CENA (bez VAT)
Cena wybranej oferty: 76600
Oferta z najni zszg cena: 76600 oferta z najwy zszg ceng: 76600
Waluta: PLN.
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