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Załącznik nr 3  
 
Opis stoiska  D ąbrowy Górniczej podczas Mi ędzynarodowych Targach Nieruchomo ści 
Inwestycyjnych EXPO REAL Monachium 2009 oraz mo Ŝliwo ści promocji wystawców 

podczas Targów. 
 
Dąbrowa Górnicza bierze udział w 12 Międzynarodowych Targach Nieruchomości 
Inwestycyjnych EXPO REAL Monachium 2009 w dniach 5 – 7 października 2009 r. w 
Monachium, w ramach wspólnego stoiska miast GZM, stanowiącego wspólne 
przedsięwzięcie Górnośląskiego Związku Metropolitalnego oraz miast: Gliwice, Bytom, 
Sosnowiec, Mysłowice, Ruda Śląska i Dąbrowa Górnicza. Stoisko GZM tworzy jedną 
wspólną bryłę z miastem Katowice oraz woj. śląskim z wspólnym zapleczem kuchennym 
oraz magazynem.  
 
W ramach przedsięwzięcia miasto ma zagwarantowany własny stolik, przeznaczony do 
rozmów z inwestorami, stojak do prezentacji materiałów promocyjnych oraz udział we 
wspólnej powierzchni 20 m². /wizualizacje w załączeniu/. W stoisko wmontowany jest ekran 
42 cale do prezentacji miast. Dąbrowa Górnicza jest zgłoszona jako podwystawca oraz ma 
zagwarantowany  podstawowy wpis do katalogu w ilości 1 700 znaków.   
 
 
Na ostatniej edycji targów EXPO REAL w 2008 roku akredytowało się ponad 1000 
dziennikarzy z 34 krajów. Organizator targów stwarza kilka  moŜliwości promocji 
miasta/regionu w prasie branŜowej jeszcze przed targami. Są to: 
 

1. PRESSETERMINKALÄNDER.  Informacja dla międzynarodowych dziennikarzy o 
Państwa ewentualnych imprezach na targach na  specjalnej platformie dla prasy pod 
adresem www.exporeal.net/presseservice. Terminarze imprez będą udostępnione dla 
prasy nie tylko w postaci elektronicznej na stronie ale takŜe wydrukowane w centrum 
prasowym. Wystawca ma moŜliwość sformułowania opisu wydarzenia o wielkości do 
800 znaków w języku angielskim i niemieckim. Usługa ta jest BEZPŁATNA . 
Oficjalne zgłoszenie imprezy np. koktajlu do kalendarza targów kosztuje 500 euro 
netto.  

 
2. JOURNALISTENVERTEILER. Udostępnienie przez organizatora targów EXPO REAL 

 listy akredytowanych do 30. sierpnia 2009 dziennikarzy z podaniem ich nr telefonu, 
faksu i emaila.  
Lista ta będzie udostępniona w formacie Excel. Do tego czasu przewidywane jest 
zgłoszenie ok. połowy ilości dziennikarzy tj. ok. 500 osób. Lista ta umoŜliwi 
wystawcom  np. umówienie się z przedstawicielem prasy na targach.  Koszt usługi: 
119 euro brutto . 
 

3. ONLINEPRESSEFÄCHER. Przesłanie informacji o firmie/mieście/regionie oraz o 
aktualnej ofercie dla prasy. Informacje te oraz zdjęcia zostaną przedstawione na 
platformie internetowej udostępnionej prasie w rubryce „Aussteller-informationen”. 
USŁUGA JEST BEZPŁATNA.   

 
4. PRESSEKONFERENZ. MoŜliwość wynajęcia Sali konferencyjnej w celu 

przeprowadzenia konferencji prasowej. Cena wynajmu jest uzaleŜniona od wielkości 
Sali.  

 
      Minimalna jednostka czasowa - 1,5 h. koszt od  400 do 700 euro netto . Uwaga! -
Sale konferencyjne znajdują się w korytarzach nad halami targowymi.  
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W ramach przygotowa ń do targów EXPO REAL 2009 organizator stwarza tak Ŝe 
moŜliwo ści: 
 

1. E-GASTTICKET. KaŜdy wystawca na zamówienie otrzymuje pakiet 51 kart 
gościnnych, które są przesyłane wystawcom w postaci elektronicznych numerów.  
MoŜna je wysłać do klientów, którzy rejestrując się na stronie www.exporeal.net i 
wpisując otrzymane numery, zyskują w ten sposób elektroniczny voucher, który 
następnie wymieniają w kasach targowych na cało -targowe bilety wstępu. Za bilety 
te będą wystawcy obciąŜeni (nie klienci) po zakończeniu targów. Cena 
wykorzystanego Gasticketu – 125 euro netto . Płaci sie tylko za  wykorzystane 
Gasttickety (nie za zamówione). 

 
2. WEBSEITE – baner wystawcy na stronie startowej targów EXPO REAL 

www.exporeal.net . Jest to baner rotacyjny. Cena uzaleŜniona jest od czasu trwania 
reklamy. Koszt jednego miesi ąc a ok. 2000 euro netto.  

 
3. E-NEWSLETTER - Baner  wystawcy w e-newsletterze. Nakład – 30.000 abonentów. 

Ukazuje się w okresie lipiec - październik. Cena za trzy wydania e-newslettera  
            ok. 2000 euro netto.  
 

4. INTERNETPORTRÄT – pełniejsze przedstawienie miasta/regionu wraz z logiem                
i ofertą w internetowym spisie wystawców. Objętość wpisu –do 1.700 znaków  

       łącznie. Cena – 340 euro netto.   
 
5.  PORTRÄT  IM KATALOG - pełniejsze przedstawienie miasta/regionu wraz z logiem    

i ofertą w katalogu wystawców. Objętość wpisu –do 1.700 znaków  
       łącznie. Cena – 350 euro netto . Termin zgłoszeń – do 20 lipca 2009. 

 
 
Wszystkie te usługi są realizowane przez Biuro Targów Monachijskich w 
Polsce/Polnische Vertretung der Messe München Inter national ul. Biała 4, 00-895 
Warszawa tel.  +48 22 850 20 42 
faks + 48 22 624 94 78 
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