UPROSZCZONA OFERTA REALIZACJI ZADANIA PUBLICZNEGO

POUGZENIE co do sposobu wypetniania oferty:

Oferte nalezy wypetni¢ wytacznie w biatych pustych polach, zgodnie z instrukcjami umieszczonymi przy poszczegdlnych polach
oraz w przypisach.

Zaznaczenie gwiazdka, np.: ~pobieranie*/niepobieranie*” oznacza, ze nalezy skresli¢ niewlasciwg odpowieds, pozostawiajgc
prawidtowa. Przykiad: ,pobieranie* /niepobieranie™”,

I. Podstawowe informacje o ztozonej ofercie

‘ '_i_.argan administracji publicznej, Prezydent Miasta Dgbrowa Gérnicza

| do ktérego jest adresowana oferta |
- Przeciwdziatanie uzaleznieniom i patologiom spotecznym - dziatania |

! 2. Rodzaj zadania publicznego® . . ; paiolog p Y \

[ z zakresu profilaktyki i rozwigzywania probleméw alkoholowych N

Il. Dane oferenta(-téow)

1. Nazwa oferenta{-téw}, forma prawna, numer w Krajowym Rejestrze Sadowym lub innej ewidencji, adres siedziby, strona

www, adres do korespondencji, adres e-mail, numer telefonu

0000272870, adres: ul. Braci Wagéw 11/158 02-791 Warszawa
Adres e-mail: b.prajsner@gmail.com Numer telefonu: 601-911-390.
| Nr rachunku bankowego: 58 1090 2851 0000 0001 4772 7351 Santander Bank Polska

|
! Ogolnopolskie Stowarzyszenie ,,RoOPSAN — Rodzice Przeciwko Sprzedazy Alkoholu Nieletnim”, stowarzyszenie: KRS
]
i

.

| 2. Dane osoby upowatznionej do sktadania Bogustaw Prajsner
wyjasnien dotyczacych oferty (np. imie i nazwisko, | adres e-mail; b.prajsner@gmail.com
numer telefonu, adres poczty elektronicznej) Telefon: 601-911-390

1. Zakres rzeczowy zadania publicznego

Rozpowszechnienie zjawiska nieodpowiedzialne; sprzedazy
alkoholu niepetnoletniej mfodziezy w Dabrowie Gérniczej -
diagnoza problemu oraz dziatania edukacyjno-interwencyjne
| stuzgce jego ograniczeniu.

1. Tytut zadania publicznego

Data 24.10.2022 Data 31.12.2022

2. Termin realizacji zadania publicznego? : , :
rozpoczecia zakonczenia

3. Syntetyczny opis zadania {(wraz ze wskazaniem miejsca jego realizacji)

Ograniczanie sprzedazy alkoholu niepetnoletniej mfodziezy stanowi istotny element dziatari profilaktycznych
podejmowanych na rzecz ograniczenia skali ryzykownych zachowari miodziezy. Dostepnoéé alkoholu dla
niepetnoletniej mtodziezy nadal pozostaje jednym z kluczowych wyzwan dla lokalnych samorzadow. Problem ten
nasila sie i staje sie szczegdlnie widoczny w okresie wielkich wydarzen sportowych, ktére koncentruja uwage i emocje)

znacznej czesci nastolatkéw. Taka sytuacja zdarzy sie juz za kilka tygodni, kiedy rozpoczng sie diugo oczekiwane
mistrzostwach Swiata
w pitce noznej w Katarze. Tysigce nastolatkéw z Dabrowy Gdrniczej bedzie wéwczas kibicowad pitkarskiej reprezentac;ji
Polski. Goracym pitkarskim emocjom bardzo czgsto bedzie towarzyszyt takze alkohol, zwtaszcza piwo, po ktore tak
chetnie siggaja kibice. Wielkie koncerny piwowarskie od wielu lat $3 partneramii sponsorami tego typu imprez a takze
transmisji telewizyjnych, ktére gromadza przed telewizorami miliony kibicow. Wiekszo$¢ z nich nie wyobraza sobie
kibicowania bez alkoholu, ktérego sprzedaz w tym okresie zdecydowanie wzrasta.

) Rodzaj zadania zawiera sie w zakresie zadan okreslonych w art. 4 ustawy z dnia 24 kwietnia 2003 r. o dziatalnocci pozytku

publicznego i o wolontariacie (Dz. U. z 2018 r. poz. 450, z poin, zm.).

2 Termin realizacji zadania nie moze byc¢ dtuzszy niz 90 dni.

|
|



Gtownym celem naszego zadania jest ograniczenie rozmiaréw nieodpowiedzialnej sprzedazy alkoholu niepetnoletniej
miodziezy w Dabrowie Gdrniczej. Celem szczegotowym jest zmiana zachowan sprzedawcow polegajgca na utrwaleniu
nawyku zadania dowodu osobistego oraz odmawiania sprzedazy alkoholu osobie, ktéra nie przedstawita dokumentu
potwierdzajgcego petnoletnos¢. Innym waznym celem szczegotowym jest takie przekonanie menedzerdw,
franczyzobiorcow i wiascicieli ww. sklepow i marketow, ze sg wspdtodpowiedzialni za problem dostepnosci alkoholy
dla niepetnoletniej mtodziezy i powinni w tym zakresie systematycznie monitorowac zachowania swoich pracownikow
Oraz wprowadzi¢ wewnetrzne procedury okreélajace, jak powinni zachowywac sie sprzedawcy w tego typu sytuacjach,
a takze okresli¢ system wewnetrznych konsekwenciji, jakie mogga ich spotkac za naruszenie tych procedur.

Punktem wyjscia do realizacji wspomnianych celéw beda badania "tajemniczego klienta" diagnozujace
rozpowszechnienie sprzedazy alkoholu niepetnoletniej mtodziezy w sklepach, marketach i na stacjach paliw
dziatajacych na terenie miasta Dagbrowa Gornicza. Zamierzamy zrealizowa¢ ww. badanie w 30 losowo wybranych
sklepach, marketach i na stacjach paliw oraz w 5 popularnych wérod mtodziezy lokalach gastronomicznych. Za kazdym
razem w badaniu weZmie udziat dwdch audytoréw - osoba wygladajaca na niepetnoletniag (tzw. ,miody audytor”),
ktorej zadaniem bedzie préba zakupu 2 butelek/puszek piwa oraz osoba dorosta (tzw. »dorosty audytor”), ktorej
zadaniem bedzie podjegcie interwencji wobec sprzedawcy, ktory byt gotow sprzedaé piwo bez sprawdzenia dokumentu
potwierdzajgcego petnoletniosé klienta. Nalezy podkresli¢, iz mtodymi audytorami (chtopak i dziewczyna) beda osoby,
ktorych wyglad zewnetrzny — w opinii sedziow kompetentnych - bedzie budzit istotne watpliwoéci, co do ich
petnoletniosci. Mtody audytor faktycznie nigdzie nie kupi alkoholu, nawet jesli sprzedawca bedzie chciat mu sprzedac
zamowione piwo — audytor stwierdzi, iz zapomniat portfela i ma przy sobie jedynie kilka ztotych, co pozwoli mu kupi¢
jedynie drobny produkt potwierdzajacy jego wizyte w danym sklepie. Otrzymany paragon zakupowy (dotaczony do
wypetnionej ankiety) bedzie jednoznacznym dowodem, iz w danym sklepie zostato przeprowadzone badanie.
W badanych lokalach gastronomicznych ,mtody audytor” bedzie zamawiat piwo. Kiedy kelner/kelnerka przyniesie
zamowiony napdj alkoholowy ,,mtody audytor” poprosi o rachunek. Przy sagsiednim stoliku kilka minut wczesniej
usigdzie ,dorosty audytor”, ktdry zaméwi jakié napdj (woda, herbata, kawa) i bedzie sprawiat wrazenie, ze czeka na
spotkanie ze znajomym. Podobnie jak ,mtody audytor” bedzie sprawdzat smsy w swoim telefonie a nastepnie udawat
rozmowe telefoniczna. Po podaniu zamdéwionego piwa ,miodemu audytorowi” — ,dorosty audytor” dyskretnie
podejdzie do kelnerki i po cichu powie jej, ze jest bardzo rozczarowany i troche zdenerwowany poniewaz przy|
sgsiednim stoliku siedzi ,jego byty uczen”, ktéremu przed chwilg przyniesiono piwo, a jest to osoba z pewnoscia
niepetnoletnia. ,Dorosty audytor” zapyta kelnerke dlaczego nie sprawdzita dowodu osobistego podajac alkohol tal
,mtodemu chtopakowi” i poprosi, aby zrobita to teraz. Jednoczeénie zaznaczy, ze jesli chiopak nie udowodni, ze jest]
petnoletni — to piwo powinno zosta¢ mu natychmiast zabrane, w przeciwnym wypadku zadzwoni do strazy miejskiej i
opowie o zaistniatym zdarzeniu funkcjonariuszom strazy miejskiej. Przedstawiony powyzej scenariusz badania jest|
autorskim projektem Stowarzyszenia ,ROPSAN” sprawdzonym w praktyce w ponad 200 badanych przez nas lokalach
gastronomicznych w wielu miastach Polski.

Po zakonczeniu badan zostanie opracowany raport przedstawiajacy najwazniejsze wyniki badan oraz rekomendacje
do dalszych dziatan. Podsumowanie raportu wraz z listem informacyjnym nt. realizowanej przez nas kampanii
przeslemy do co najmniej 10 dyrektoréw szkot w Dabrowie Gorniczej (podstawowych i ponadpodstawowych) oraz
przewodniczacych szkolnych rad rodzicow dziatajacych w tych szkotach. Zwrécimy sie do nich z prosha, aby aktywniel
wiaczyli sig do realizowanej przez nas kampanii i wystali listy interwencyjne do "nieodpowiedzialnych" sklepéw i
marketow, w ktorych sprzedawcy byli gotowi sprzeda¢ alkohol "mtodym audytorom" podczas badan "tajemniczego
klienta". Przekazemy im liste adresowg takich sklepéw oraz projekt wspomnianego listu interwencyjnego. Nawigzemyj
takze bezposredni kontakt z Hufcem ZHP Dabrowa Gérnicza oraz Rada Senioréw Miasta Dagbrowa Gérnicza i
poprosimy szeféw tych organizacji, aby rozwazyli mozliwo$¢ wigczenia sie do realizowanej przez nas kampanii na rzecz
odpowiedzialnej sprzedazy alkoholu w Dgbrowie Gorniczej podpisujac sie pod listami interwencyjnymi wysytanymi do
wiascicieli/menedzeréw sklepdw oraz Centrali sieci handlowych.

Podjete przez nas dziatania majg na celu zbudowanie aktywnej koalicji opartej na spoteczenstwie obywatelskim, ktéra
szanujgc obowigzujgce prawo i dbajac o bezpieczeristwo nastolatkow - "Naszych Dzieci" zwraca uwage na
nieodpowiedzialne zachowania niektérych dorostych (sprzedawcéw alkoholu) i proponuje konstruktywne dziatania
edukacyjne i naprawcze np. wprowadzenie wewnetrznej regulacji zaktadajacej sprawdzanie dokumentu




potwierdzajacego wiek kazdego klienta kupujacego alkohol, ktéry wyglada na mniej niz 25 lat. Taki przekaz bedzie
zawarty w projektach listbw do menedzeréw i franczyzobiorcdw sklepdw, jakie przygotujemy i przekazemy naszym
Partnerom. Na podstawie naszej kilkuletniej wspotpracy z réinymi sieciami handlowymi wiemy, ze takie listy]
interwencyjne sg traktowane bardzo powaznie i staja sie podstawa do podjecia szerszych dziatan szkoleniowych wsrad
pracownikéw a w niektérych przypadkach takie dziatan dyscyplinarnych. Listy interwencyjne do
"nieodpowiedzialnych" sklepéw i marketéw oraz Centrali Firm handlowych zostang takie wystane przez Zarzad
Stowarzyszenia "RoPSAN".

Do sklepow i marketow oraz lokali gastronomicznych, w ktérych sprzedawcy zachowali sie odpowiedzialnie i zazadali
okazania dokumentu potwierdzajgcego petnoletnos¢ "mtodych audytoréw" wydlemy specjalne "Podziekowanie"
{w formacie dyplomu).

W ramach realizowanej kampanii opracujemy i wydrukujemy kolorowy plakat informacyjny w jezyku ukrairiskim
przyktadowej tresci: ,Nie sprzedajemy ALKOHOLU niepetnoletniej mtodziezy i osobom nietrzezwym. Wiemy, ze taka
sprzedaz to PRZESTEPSTWO i powazny problem dla rodzicow nastolatkdw, ktorzy sg takze NASZYMI KLIENTAMI.”
\Wspomniany plakat zostanie wydrukowany w naktadzie 50 szt. i wystany wraz z listami interwencyjnymi do
franczyzobiorcow sklepow oraz managerow marketdw i lokali gastronomicznych. Bedzie ona waznym narzedziem
edukacyjnym zarowno wobec pochodzacych z Ukrainy sprzedawcow zatrudnionych w sklepach i lokalach
gastronomicznych, jak i ukrainskich nastolatkow mieszkajacych lub przyjezdzajgcych do Dabrowy Gérniczej.

Przygotujemy rowniez specjalny komunikat na strone internetowa Urzedu Miasta bedacy podsumowaniem
najwazniejszych wynikéw badan oraz dziatan edukacyjnych i interwencyjne, jakie zostaty podjete w kontekscie ww.
badan w ramach przeprowadzonej kampanii. Wspomniany komunikat przekazemy réwniez wszystkim Partnerom
zaangazowanym w realizacje kampanii z prosba, aby zamiescili go na swoich stronach internetowych lub stworzyli w|
oparciu o ten materiat wtasny komunikat.

Prezentowane zadanie w catosci bedzie realizowane na terenie miasta Dabrowa Godrnicza. Przygotowana w ramach
projektu diagnoza dostepnosci napojow alkoholowych dla nastolatkéw stanie sie punktem wyjscia i integralnym
elementem lokalnej kampanii spotecznej. Z tego wzgledu nalezy stwierdzic, iz zadanie to jest adresowane do kilku grup
adresatow:

- sprzedawcow napojow alkoholowych pracujacych w sklepach i marketach oraz wiascicieli/franczyzobiorcow
i managerdw tych placowek,

- rodzicow nastolatkow — poprzez planowang wspoétprace ze szkolnymi Radami Rodzicow,

- pedagogow | wychowawcdw miodziezy — wspdtpraca ze szkotami i Hufcem ZHP

- aktywnych seniorow — wspodtpraca z Radg Seniorow

Czes¢ prac zwigzanych z przygotowaniem badan ,tajemniczego klienta” (losowanie préby, konsultacja narzedzi
badawczych i druk ankiet, utworzenie bazy danych, opracowanie i wystanie listdw interwencyjnych do wtascicieli i
menedzerow sklepow i marketow a takze do dyrektordw szkét i rad rodzicow) zostanie wykonana w ramach prad
wtasnych (wolontariat) cztonkdw Stowarzyszenia ,,RoPSAN” (jako wktad osobowy]).

W ciggu ostatniej dekady Ogdlnopolskie Stowarzyszenie "RoPSAN" (wraz z Pracownig Badawczo-Psychologiczng
MIRABO) zrealizowato ponad 30 lokalnych kampanii na rzecz odpowiedzialnej sprzedazy alkoholu w réznych miastach
na terenie catej Polski. Integralng czescig tych kampanii byty badania "tajemniczego klienta" diagnozujace rzeczywiste)
rozmiary zjawiska sprzedazy napojow alkoholowych niepetnoletniej miodziezy. Wyniki wspomnianych badan w
roznych miastach pokazaty, iz jedynie 15-30% sprzedawcéw rzetelnie podchodzi w swojej pracy do kwestii
odpowiedzialnej sprzedazy alkoholu Zzadajac od miodych klientéw okazania dokumentu potwierdzajgcego
petnoletnosc, a wobec jego braku odmawiajac sprzedazy alkoholu. Oryginalna metodologia badawcza opracowana
przez Ogodlnopolskie Stowarzyszenie "RoPSAN", zgodnie z ktdrg w kazdym audycie uczestniczy dwodch audytorow -
miody i dorosty - jest faktycznie krétkim i bardzo skutecznym programem profilaktyczno-interwencyjnym
realizowanym w kaidym badanym sklepie. "Dorosty audytor" podejmujac interwencje i zwracajac uwage
nieodpowiedzialnemu sprzedawcy w zdecydowanej wiekszosci przypadkdow sktaniat go do wycofania sie ze sprzedazy

alkoholu "mtodemu audytorowi" (w wiekszosci zrealizowanych przez nas badan odnotowano od 75-87% skutecznych
interwencji




'E.’ropis zaktadanych rezultatéw realizacji zadania publicznego

1 Nazwa rezultatu

Planowany poziom osiggniecia
rezultatéw (wartos¢ docelowa)

Sposob monitorowania rezultatow /
zrédto informacii o osiagnieciu wskainika |

Realizacja badan ,tajemniczego klienta”
diagnozujacych rzeczywistg skale
nieodpowiedzialnej sprzedazy alkoholu
osobom niepetnoletnim w Dabrowie
Gorniczej;

Podjgcie dziatari interwencyjnych
wobec manageréw i franczyzobiorcédw
placowek handlowych, w ktérych
sprzedawcy byli gotowi sprzedac alkohol
bez sprawdzenia dowodu osobistego
audytorom wygladajacym na osoby
niepefnoletnie;

Dotarcie do wtascicieli,
franczyzobiorcow i pracownikdw matych
sklepéw osiedlowych i marketéw oraz
lokali gastronomicznych z informacja, iz
do dziafan interwencyjnych

i edukacyjnych, ktorych celem jest
ograniczenie dostepnosci alkoholu dla
niepetnoletniej mtodziezy aktywnie
wigczyli sie rodzice nastolatkow oraz
seniorzy (babcie i dziadkowie
nastolatkow), szczegdlnie
zainteresowani bezpieczenstwem i
zdrowiem swoich dzieci i wnukdw;

Nagtosnienie kampanii dot.
niesprzedawania alkoholu

| niepeinoletniej mtodziezy oraz wynikow
j przeprowadzonych badan ,tajemniczego
| klienta” w lokalnych i regionalnych
mass-mediach oraz wystanie plakatow
edukacyjnych w jez. Ukrainskim
uruchomi lokalng debate nt. ryzyka i
szkod zwiazanych z nieodpowiedzialng
sprzedaza alkoholu osobom
niepetnoletnim;

Przeprowadzenie w 34
losowo wybranych sklepach,
marketach i na stacjach paliw
oraz w 6 lokalach
gastronomicznych badan
»tajemniczego klienta”;

Przewidujemy, iz co najmniej
potowa realizowanych
audytow w sklepach i lokalach
zakoniczy sie podjeciem
interwencji przez ,dorostego
audytora” co oznacza, ze
wyslemy ok. 18-20 listow
interwencyjnych do
managerdw, wiascicieli i
franczyzobiorcow
»Nieodpowiedzialnych”
sklepow, marketéw i lokali
rekomendujgc im
przeprowadzenie
wewnetrznych szkolen dla
pracownikow w oparciu o
materiaty opracowane przez
Stow. RoPSAN;

Zaktadamy, iz dzieki wystaniu
listow interwencyjnych
przygotowanych przez
Stowarzyszenie "RoPSAN"
do wtascicieli i menedzerdow
»nieodpowiedzialnych”
sklepdw i marketow i lokali
gastronom. oraz specjalnych
plakatéw w jez. ukrairiskim
w ok. 20 placéwkach
handlowych zostang
przeprowadzone wewnetrzne
szkolenia pracownikéw dot.
weryfikacji wieku mtodo
wygladajacych klientow,
ktorzy kupujg alkohol;

Liczba ankiet wraz z paragonami _E
zakupowymi z danych sklepdw |
(potwierdzajacymi realizacje audytow
przez dwdch audytorow) w 40
punktach sprzedazy alkoholu;

Liczba odmow sprzedazy alkoholu po
interwencji , dorostego audytora”
uczestniczgcego w badaniu
»tajemniczego klienta”;

Liczba listéw interwencyjnych |
wystanych do menedzerdw, |
franczyzobiorcow !
i wiascicieli "nieodpowiedzialnych"
Sklepow, marketow i lokali
gastronom.;

Liczba sprzedawcow/kasjerow
obecnych w sklepach podczas badar
Jtajemniczego klienta” oraz liczba
swiadkow interwencji
podejmowanych przez ,dorostego
audytora” (na podstawie ankiet z
przeprowadzonych audytow);

Liczba maili wystanych do managerow
sklepow z materiatami edukacyjnymi i
projektem Kodeksu Odpowiedzialnego 5

Sprzedawcy; |

Liczba maili z informacjg nt. kampanii |
oraz wynikéw badan ,tajemniczego
klienta” wystanych do lokalnych i |
regionalnych mass-medidw; |

Liczba specjalnych plakatow
edukacyjnych

w jez. ukrainskim wystanych do
placowek handlowych (sklepdw,
marketéw i lokali gastronom.)
sprzedajgcych alkohol;

Dotarcie do rodzicdw ze szkolnych rad
rodzicow oraz dyrektordw szkot i
pedagogow szkolnych, a takze seniorow
z Rady Seniordw i harcerzy z Hufca ZHP
z informacja o skali nieodpowiedzialnej
sprzedazy alkoholu niepetnoletniej
miodziezy w sklepach i marketach oraz

Zaktadamy, iz dzieki listom
informacyjnym
przygotowanym przez
Stowarzyszenie "RoPSAN"
dla dyrektoréw szkot oraz
szkolnych rad rodzicow
zainicjujemy dziatania

Liczba listéw informacyjnych (maili)
dot. kampanii oraz wynikéw badan
~tajemniczego klienta” wystanych do
dyrektoréw zorskich szkét, pedagogow
szkolnych i szkolnych rad rodzicow:




lokalach gastronomicznych uruchomi interwencyjne podejmowane Liczba maili otrzymanych ze szkot z
dziatania obywatelskie w formie listow przez rodzicéw i nauczycieli informacjg nt. wigczenia sie szkoty w
interwencyjnych wysytanych do wobec nieodpowiedzialnych" | kampanie na rzecz odpowiedzialne;
manageréw nierzetelnych placowek; sprzedawcow alkoholu w ok. sprzedazy alkoholu;

10% szkot;

5. Krotka charakterystyka Oferenta, jego doswiadczenia w realizacji dziatart planowanych w ofercie oraz zasobow, ktére bedg
wykorzystane w realizacji zadania

Ogdlnopolskie Stowarzyszenie " RoPSAN - Rodzice Przeciwko Sprzedazy Alkoholu Nieletnim' od 12 lat realizuje w catym
kraju lokalne kampanie spoteczne na rzecz odpowiedzialnej sprzedazy alkoholu wspotpracujgc w tym zakresie z
lokalnymi samorzadami i organizacjami pozarzadowymi — radami senioréw, mtfodziezowymi radami miast,
stowarzyszeniami abstynenckimi itp. Zawsze nasze dziatania odnoszga sie do konkretnych problemodw zdiagnozowanych
podczas badan "tajemniczego klienta", ktore stanowig integralng czesc kazdej z ww. kampanii. Naszym celem nie jest
dziatanie przeciwko sprzedawcom lub przedsiebiorcom handlujgcym alkoholem. Podejmujac dziatania edukacyjne
(rekomendujac konkretne zasady, jakie mogliby wprowadzi¢ w swojej firmie - sklepie) i interwencyjne (zwracajac uwage
na konkretne, nieodpowiedzialne zachowania pracownikéw gotowych sprzeda¢ alkohol mtodziezy) staramy sie zaprosid
ich do lokalnej koalicji na rzecz odpowiedzialnej sprzedazy alkoholu.

W latach 2008-2020 Ogdlnopolskie Stowarzyszenie "RoPSAN" zrealizowato ponad 30 lokalnych kampanii na rzecz
odpowiedzialnej sprzedazy alkoholu w rdznych miastach Polski. Wiele sposréd tych dziatarni prowadzilismy takze w
roznych dzielnicach Warszawy (Ursynéw, Praga-Potudnie, Praga-P6tnoc, Mokotéw, Wola, Zoliborz). W ostatnich 3 latach
zrealizowaliémy na warszawskiej Pradze-Potudnie kilka projektéw zwigzanych z promocja odpowiedzialne]j sprzedaiy
napojow alkoholowych. Dotyczyly one zardwno kwestii sprzedazy alkoholu osobom niepetnoletnim, jak i problemu
sprzedazy alkoholu osobom nietrzezwym, zwtaszcza kierowcom. Nalezy podkreslic, iz Stowarzyszenie "RoPSAN" jest
pomystodawcg i jedynym w Polsce realizatorem badari "tajemniczy klient - pijany kierowca", ktorego oryginalng
metodologie samodzielnie opracowato i udoskonalito podczas kolejnych realizacji tego badania w réznych miastach na
terenie kraju (Poznan, Warszawa, todz, Tychy, tomza, Czestochowa). ByliSmy rowniez gtdéwnym partnerem podobnego
projektu prowadzonego przez Pracownie Badawczo-Psychologiczng MIRABO na terenie miasta Bydgoszczy,
odpowiadajac za realizacje badan terenowych oraz kontakty z Bydgoska Rada Seniorow i bydgoskimi szkotami. W 2015
r. Stowarzyszenie "RoPSAN" - juz po raz trzeci - realizowato na warszawskim Ursynowie projekt ukierunkowany na
ograniczenie sprzedazy alkoholu osobom niepetnoletnim. Podejmowane przez nas dziatania a zwtfaszcza interwencje w|
dziesigtkach ursynowskich sklepdw, jakie byly integralng czescig kazdego z badan "tajemniczego klienta" a takie
kilkakrotne wystanie ponad 200 listéw interwencyjnych do réznych "nieodpowiedzialnych sklepdw" i Zarzadow wielkich
sieci handlowych przyczynity sie do zmiany wewnetrznych procedur i powaznego potraktowania tego problemu w wielu
ursynowskich placowkach handlowych. Przeprowadzone w 2016 r. najwigksze z dotychczasowych badan (750 audytdw)
diagnozujacych dostepnosc¢ alkoholu dla niepetnoletniej mtodziezy (Stowarzyszenie "RoPSAN" byto wspotrealizatorem
tego przedsiewziecia) obejmujgcy badania "tajemniczego klienta" we wszystkich ursynowskich sklepach i lokalach
gastronomicznych pokazato istotna, pozytywna zmiane jaka dokonata sig w tym obszarze w ostatnich latach. W roku
2015 Stowarzyszenie ,,ROPSAN” zrealizowato takie dwa badania diagnozujgce rozpowszechnienie uzywania alkoholu i
narkotykéw przez mtodziez — w Siedlcach (na probie badawczej 70 klas) oraz w Szczecinku na probie 40 klas.
Przeprowadzito rowniez ogdlnopolski projekt badawczy dot. odpowiedzialnej sprzedazy alkoholu, oparty na metodzie
,tajemniczego klienta” na zlecenie Jeronimo Martins Polska (wifasciciela sieci dyskontéw ,,Biedronka”). W latach 2015 -
2019 szes¢ projektow Stowarzyszenia RoPSAN otrzymato dotacje w ramach konkursu ofert dla organizacji
pozarzagdowych w Zabrzu, Czestochowie, Ostrowie Wlkp., Chetmie, tomzy i Wotominie. W 2014 r. oferta Stowarzyszenie
RoPSAN wygrata konkurs dla NGO w sprawie realizacji cyklu badan ilosciowych i jakosciowych diagnozujacych wzoryj
konsumpcji alkoholu i narkotykéw wsréd dorostej populacji mieszkaricow Poznania oraz opracowania kompleksowej
diagnozy probleméw alkoholowych i narkotykowych dla Miasta Poznania (wartos¢ projektu 96 tys. zt). W latach 2007-
2016 r. Stowarzyszenie ,RoPSAN” zrealizowato ponad 30 projektow badawczych diagnozujacych rzeczywiste rozmiary|
zjawiska sprzedazy alkoholu osobom niepetnoletnim — na zlecenie administracji publicznej (samorzgdow miast i/lub
emin): Katowice, Tychy, Swidnica, Zgorzelec, Bogatynia, Powiat Zgorzelecki, Leszno, Wotomin, Siedlce, Elblag, Zywiec,
Pisz oraz w warszawskie Dzielnice Mokotow, Wola i Praga Potnoc. We wspotpracy z Pracownig Badawczo-Psychologiczng
L MIRABO” uczestniczylismy takie w projektach przeprowadzonych w Warszawie, Zabrzu, Kedzierzynie — Kozlu, Tychach,
Wotominie, Ciechanowie oraz w warszawskich dzielnicach Ursyndw i Zoliborz. W ciggu siedmiu lat dziatalnoéci




Stowarzyszenia ,RoPSAN” zrealizowaliémy kilkanaécie lokalnych kampanii profilaktyczno-edukacyjnych w réznych
miastach na terenie catej Polski. tacznie przeprowadzilismy ponad 4800 audytéw w sklepach i lokalach
gastronomicznych wylosowanych do badan ,tajnego klienta”. Nasi »doroéli audytorzy” podjeli ponad 3500 interwencji
wobec sprzedawcow, ktérzy chcieli sprzedac alkohol »mfodo wygladajacym klientom”. Ponad 3/4 tych interwencji (75-
85%) zakonczyto sie sukcesem, sprzedawcy wycofali sie ze sprzedazy piwa i anulowali dokonang wczesniej transakcje.
Wszystkie umowy dotacyjne podpisane ze Stowarzyszeniem ,RoPSAN” w ciggu ostatnich 9 lat przez miasta: Tychy,
Radom, Warszawa, Piaseczno, Nowy Dwor Mazowiecki, tomza, Lublin, Poznan, tédi, Zgorzelec, Leszno, Zielona Goéra,
Gorzow Wlkp. Rybnik, Gliwice, Czestochowa a takie warszawskie Dzielnice: Praga-Potudnie, Ursynéw, Wola i Praga-
Pétnoc m. st. Warszawy — zostaty prawidtowo rozliczone.

Zasoby kadrowe

Bogustaw Prajsner - socjolog, badacz spoteczny. Absolwent wydziatu socjologii Uniwersytetu Jagielloriskiego, Studium
Pomocy Psychologicznej oraz Studium Wiedzy o Problemach Alkoholowych przy Instytucie Psychologii Zdrowia. W,
latach 1993-2005 wicedyrektor Paristwowe;j Agencji Rozwigzywania Probleméw Alkoholowych, w latach 2006-2008
dyrektor Departamentu Badan i Profilaktyki Wykluczenia Spotecznego w PBS (dawna Sopocka Pracownia Badan
Spotecznych), nastepnie kierownik Dziatu Badar w Instytucie Psychologii Zdrowia Polskiego Towarzystwa
Psychologicznego; przewodniczacy ZG Stowarzyszenia ,RoPSAN”. Wspotautor programu i wyktadowca Studium Wiedzy
0 Problemach Alkoholowych (SWoPA) oraz Studium Rozwigzywania Lokalnych Probleméw Alkoholowych »Strategia”, a
takze Szkoly Lideréw ,Strategia I1”. Wyktadowca w ponad 100 regionalnych i lokalnych seminariach szkoleniowych dla
cztonkow gminnych komisji rozwigzywania problemoéw alkoholowych, pracownikéw sektora pomocy spoteczne;j,
edukacji i wymiaru sprawiedliwogci. Pomystodawca i wspdtorganizator kilkunastu ogdlnopolskich konferencji
wspierajgcych rozwoj regionalnych i lokalnych programéw profilaktycznych (trzy z nich — w 1996 r., 2000 r. i 2001 r. 4
zorganizowano w Sejmie we wspotpracy z Komisja Zdrowia). Cztonek Rady Programowe] do Badan nad Problemami
Zwigzanymi z Alkoholem, dziatajace] przy Instytucie Psychiatrii i Neurologii w Warszawie. Pomystodawca i koordynator
ogblnopolskiej kampanii profilaktyczno-edukacyjnej pt. ,Nie truj sie” (2001), II edycji kampanii spotecznej pn. , Alkoho!
~ nieletnim dostep wzbroniony” (2004/2005). Pomystodawca i wspétautor projektu rzgdowego programu ,Swietlica,
praca i staz — socjoterapia w $rodowisku wiejskim. Autor kilkudziesieciu biuletynéw i ponad 100 artykutdw prasowych
(Remedium, Swiat Problemow, Rzeczpospolita, Aida Media), ekspert wielu programéw radiowych i telewizyjnych
dotyczacych réznych aspektéw problemdéw alkoholowych w Polsce. Uczestnik prac legislacyjnych dotyczacych osmiu
nowelizacji Ustawy o wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi. Ekspert Sejmowej Komisji Zdrowia
oraz Rodziny i Praw Kobiet w kilku kadencjach Sejmu RP. W 2004 r. odznaczony przez Prezydenta RP Srebrnym Krzyzem
Zastugi za dotychczasowe dziatania w zakresie profilaktyki i rozwigzywania problemow alkoholowych. Autor i
koordynator kilkudziesieciu projektow badawczych realizowanych pod jego kierunkiem przez sopocka Pracownie Badan
Spotecznych PBS DGA z zakresu problematyki spotecznej dot. zjawiska przemocy i agresji w szkotach, przemocy wobed
0sob starszych, zjawiska politoksykomanii wéréd miodziezy (na zlecenie Krajowego Biura Przeciwdziatania Narkomanii),
nt. uzywania alkoholu i narkotykéw przez mtodziez (ESPAD-2007, realizacja badar w 14 miastach i 8 wojewoddztwach -
tacznie przebadano ponad 45 tys. ucznidw - byto to najwieksze w tym okresie badanie spoteczne w Europie), badania
dyskotekowych kierowcow i mtodziezy bawiacej sie w dyskotekach (w woj. tédzkim) oraz nastolatkow zagrozonych
wykluczeniem spotecznym na warszawskiej Pradze oraz — na zlecenie Urzedu Dzielnicy Mokotdw - na warszawskim
Mokotowie. Pomystodawca i realizator badan jakosciowych w $rodowisku studentéw (Warszawa, woj. todzkie).
Wspotautor kilkunastu projektéw badawczych dot. diagnozy lokalnych i regionalnych probleméw spotecznych
zwigzanych z uzywaniem alkoholu i narkotykdw przez mieszkaficow miast lub wojewddztw; W latach 2010 — 2013
kierownik Dziatu Badar Instytutu Psychologii Zdrowia Polskiego Towarzystwa Psychologicznego. Koordynator 14 badan
z zakresu ryzykownych zachowan mtodziezy zwigzanych z alkoholem i narkotykami (ESPAD-2011) realizowanych na
zlecenie samorzagdéw miast i wojewddztw oraz badan dot. funkcjonowania lokalnych zespotéw interwencyjnych i
gminnych komisji rozwigzywania problemoéw alkoholowych przeprowadzonych na zlecenie Panstwowej Agencji
Rozwigzywania Probleméw Alkoholowych. Jako przewodniczacy Ogoélnopolskiego Stowarzyszenia ,RoPSAN — Rodzice
Przeciwko Sprzedazy Alkoholu Nieletnim” koordynowat realizacjg ponad 50 badan ,tajemniczego klienta” oraz
organizowat lokalne kampanie na rzecz ograniczenia dostgpnosci alkoholu dla niepetnoletniej mtodziezy w wielu
miastach na terenie catego kraju.

dr Andrzej Markowski, psycholog transportu, wyktadowca akademicki. Absolwent Wydziatu Psychologii Uniwersytetu
Warszawskiego Cztonkostwo w Stowarzyszeniach Zawodowych/Profesjonalnych:




= Stowarzyszenie Psychologdw Transportu w Polsce — honorowy przewodniczacy od 2013

» Stowarzyszenie Psychologdw Transportu w Polsce — wiceprzewodniczacy od 1996 do 2012
e Polskie Towarzystwo Psychologiczne — cztonek Zarzgdu Gtownego w latach 1997 - 2005

e Polskie Towarzystwo Medycyny Pracy — cztonek

e Konfederacja Pracodawcow Polskich — Zwigzek Pracodawcow Psychologii Pracy — wiceprzewodniczacy od 2007 do
dzisiaj;

Dziatalnos$¢ zawodowa (wybrane dziatania): 1. Projektowanie i organizacja badan (wtgcznie z przygotowaniem

narzedzi badania, analizg otrzymanych wynikéw i opracowaniem raportéw z badan) na reprezentatywnych probach
dorostej ludnosci Polski dotyczacych opinii publicznej (Lata 1973 —1978, Osrodek Badania Opinii Publicznej i Studiow|
Programowych). 2. Wspétautor ,Raportu o Kulturze Polskiej” (1979 — 1980, Instytut Kultury). 3. Diagnoza sprawnosci,
postaw, opinii i zachowan ponad 35 000 kierowcow polskich (1983 — 1989 Pracownia Badan Psychologicznych, 1989 -
2005 wiasne Centrum Badan i Ustug Psychologicznych organizujace i nadzorujgce prace Poradni i Pracowni
psychologicznych). Opracowanie psychologicznej analizy czynnikowej zachowania ludzi w ruchu drogowym (2000
Stowarzyszenie Psychologdéw Transportu w Polsce). 4. Wspotautor metodyki psychologicznych badan kierowcow (2002
- 2003 Instytut Transportu Samochodowego w Warszawie). 5. Wspdtautor programu szkolenia psychologow
ubiegajacych sie o uprawnienia do badania kierowcdw, instruktoréw, egzaminatorow etc oraz wspotprowadzacy te
szkolenia (2000 - 2005 Polskie Towarzystwo Psychologiczne). 6. Wspodtautor programu szkolenia psychologow
ubiegajacych sie o uprawnienia do badania os6b postugujacych sie bronig palng, oraz wspétprowadzacy te szkolenia od
roku 2000. Polskie Towarzystwo Psychologiczne: 7. Autor programu zajec¢ psychokorekcyjnych dla kierowcéw tamigcych
przepisy ruchu drogowego i sprawcéw wypadkow (2004 — 2005 Stowarzyszenie Psychologdéw Transportu w Polsce) |
pilotujacy na terenie Polski wprowadzanie tych zaje¢. 8. Wspotautor programu zajec reedukacyjnych dla kierowcow
zatrzymanych za prowadzenie pojazdéw samochodowych pod wptywem alkoholu (2003 — Panstwowa Agencja
Rozwigzywania Problemdw Alkoholowych) i pilotujgcy na terenie Polski wprowadzanie tych zajec. 9. Wyktadowca na
studiach podyplomowych dla psychologdw badajgcych kierowcow (Uniwersytet Jagielloriski od 2004 roku, Uniwersytet]
Warszawski od 2007 roku, Uniwersytet Opolski od 2008 roku) 10. Wspétautor programu szkolenia instruktorow nauki
jazdy, w ramach programu ,Spofeczna misja nauczyciela jazdy”, oraz wspotprowadzacy te szkolenia. 11. Wspotautor e
learningowego programu szkolenia instruktoréw nauki jazdy, w ramach programu ,,Wzrost kompetencji kadry osrodkow
szkolenia kierowcow”, oraz wspotprowadzacy te szkolenia. 13. Wspotautor i ekspert w programach dotyczacych
probleméw: - kierowcy a alkohol - kierowcy a predko$¢ - kierowcy a piesi Inicjowanych, organizowanych i
przeprowadzanych w latach 2000 — 2015 przez Krajowa Rade Bezpieczenstwa Ruchu Drogowego, PZU, Inspekcje
Transportu Drogowego, Komende Gtdwna Policji i inne instytucje. Historia zatrudnienia: ® Do chwili obecnej od 1989 r.
wiaéciciel Centrum Badar i Ustug Psychologicznych z pracowniami i poradniami psychologicznymi w Brwinowie,

Skierniewicach, Btoniu i Warszawie — organizacja i przeprowadzanie badan psychologicznych rdznych grup zawodowych
i spotecznych.

Mira Prajsner — psycholog, certyfikowany psychoterapeuta (absolwentka Profesjonalnej Szkoty Psychoterapii MABOR
pod kier. Prof. Namystowskiej) historyk filozofii, dziennikarz. Absolwentka Uniwersytetu Jagiellofiskiego oraz
Uniwersytetu SWPS w Warszawie, Miedzynarodowego Studium Bankowosci EDE, Studium Pomocy Psychologicznej i
Studium Wiedzy o Problemach Alkoholowych przy Instytucie Psychologii Zdrowia oraz Studium Profilaktyki Problemow
Dzieci i Miodziezy Stowarzyszenia OPTA w Warszawie. Staz terapeutyczny w zakresie psychoterapii dzieci i mtodziezy w
Centrum Psychoterapii SWPS w Warszawie. Studia Podyplomowe na Wydziale Pedagogiki Uniwersytetu Warszawskiego.
Czteroletnia szkota psychoterapii MABOR pod kierunkiem Prof. lreny Namystowskiej przygotowujgca psychoterapeutow
do egzaminu certyfikacyjnego PTP, wiceprzewodniczgca ZG Stowarzyszenia ,RoPSAN”. Od 1993 roku zwigzana Z
miesiecznikiem psychologicznym Remedium, jako z-ca redaktora naczelnego, a obecnie prowadzgca dziat edukacji
publicznej Pomarariczowe Forum. W latach 1994-1994 studiowata w Wyzszej Szkole Dziennikarstwa

im. Melchiora Wankowicza w Warszawie, a nastepnie odbyfa staz w TVP S.A. Od 1995 do 2001 roku pracowafa wi
Telewizji Polska S.A. w Dziale Form Dokumentalnych jako starszy redaktor, wspdtautor i wydawca programow
reportazowych, autorka: felietondw, reportazy oraz filméw dokumentalnych o tematyce historycznej i spotecznej. Od
2008 r. wiascicielka Pracowni Badawczo-Psychologicznej MIRABO, ktéra zrealizowata ok. 20 reprezentatywnych badan
dot. ryzykownych zachowar mtodziezy zwigzanych z uzywaniem substancji psychoaktywnych (na zlecenie samorzadow
lokalnych) oraz 16 badan ,tajemniczego klienta” diagnozujacych dostepnosc alkoholu i papierosow dla niepetnoletniej
mtodziezy. Autorka ponad 200 artykutow o tematyce psychologicznej oraz historycznej (m.in. Remedium, wspotpraca z




ygodnikiem ,Prawo i Zycie” -reportaze prasowe) oraz wspdtautorka publikacji ksiazkowych o zachowaniach
problemowych mtodziezy i perspektywach polskiej profilaktyki problemowej Wspdtpracowata m.in. z Instytutem
Psychologii Zdrowia PTP, Instytutem Psychiatrii i Neurologii, Fundacjg Batorego, Krajowym Biurem ds. Przeciwdziatania
Narkomanii, Paristwowa Agencja Rozwigzywania Problemdw Alkoholowych, Biurem Rzecznika Praw Dziecka,
Ministerstwem Edukacji Narodowej oraz firmami badawczymi PBS DGA i SMG KRC. W 2003 roku ukonczyta Warsztat
dla rodzicow dzieci z ADHD przy Centrum Terapii Behawioralno- Poznawczej, wspotprowadzita otwarte grupy dia
rodzicow dzieci z ADHD. Jest autorem i realizatorem prcjektow badawczych z zakresu zachowar problemowych
mtodziezy (kilkadziesiat rekomendacji samorzadéw lokalnych). Laureatka Nagrody Ministra Pracy Jacka Kuronia dla
najlepszego absolwenta studidw filozoficznych w Polsce, finat konkursu na 100 najlepszych absolwentéw w roku 1989,
wyroznienia w kategorii ,Dylematy” w konkursie »Polskie Pulitzery” Stowarzyszenia Dziennikarzy Polskich za reporta
oraz Wyrdznienia Premiera RP w konkursie SDP »Dziennikarz w stuzbie edukacji’ za reportaz. Prowadzi badania
spoteczne (ilosciowe i jakosciowe) oraz szkolenia dla samorzadéw lokalnych, pracownikéw sektora pomocy spotecznej,
edukacji i wymiaru sprawiedliwogci na temat: Problematyki spotecznej w mediach, Prezentacji wynikow badan i diagnoz

lokalnych w mediach, Pracy z dzieckiem z ADHD, Agresji w szkole oraz Zachowan problemowych mtodziezy
(rekomendacje samorzaddéw i instytucji szkoleniowych).

Zasoby rzeczowe

Stowarzyszenie dysponuje zasobami rzeczowymi niezbednymi do realizacji zadania - samochéd do przeprowadzenie
badan "tajemniczego klienta", telefon komarkowy do kontaktéw pomiedzy audytorami uczestniczacymi w badaniu,
laptop i oprogramowanie statystyczne SPSS niezbedne do wykonania analiz i obliczer: statystycznych, drukarka laserowa

kolorowa niezbedna do wydrukowania raportéw z badan oraz materiatow zwigzanych przygotowaniem i realizacja
kampanii;

IV. Szacunkowa kalkulacja kosztow realizacji zadania publicznego

Lp. ‘Rodzaj kosztu ' Wartosé Z dotacji Z innych
j LA _ - PLN zrodet
’ Przygotowanie badania: wylosowanie préby badawczej i
przeszkolenie audytoréw uczestniczacych w badaniu 800 PLN
2. |Konsultacja narzedzi badawczych i druk ankiet. 200 PLN
Wynagrodzenia "mtodych audytoréw" (chtopaka i dziewczyny)
3. Juczestniczgcych w badaniu "tajemniczego klienta" w 35 700 PLN

wylosowanych punktach sprzedazy napojow alkcholowych.

Wynagrodzenia "dorostego audytora" zwigzane z realizacjg badan
4. I'tajemniczego klienta" w 35 wylosowanych sklepach, marketach, 1400 PLN

' stacjach paliw oraz lokalach gastronomicznych;

Przejazdy zwigzane z realizacjg badan "tajemniczego klienta" oraz

= kampanii na rzecz odpowiedzialnej sprzedazy alkoholu; 500 PLN
Koszty noclegow zwigzanych z realizacjg badan "tajemniczego

6. |klienta" oraz kampanii spotecznej na rzecz odpowiedzialnej 400 PLN
sprzedazy alkoholu;

7. |Utworzenia bazy danych - wprowadzenie ankiet do komputera 200 PLN

5 Czyszczenie zbioru danych oraz wykonanie analiz i obliczer

___Statystycznych w programie SPSS; 900 PLN

Graficzne opracowanie raportu z badar - przygotowanie wykresow

9 i tablic wynikéw przedstawiajacych szczegétowe dane dot. 400 PLN

rezultatéw badania w poszczegéinych sklepach;

Napisanie autorskiego raportu z badan "tajemniczego klienta" wraz
10. 1z rekomendacjami do dalszych dziatar profilaktycznych i 2700 PLN
naprawczych;




11.

Opracowanie i wystanie listow do przedsiebiorcow (wtascicieli,
franczyzobiorcow i menedzerow sklepow i marketow objetych
badaniem) oraz Centrali sieci handlowych

400 PLN

Opracowanie i wystanie listow do dyrektorow szkét oraz szkolnych
rad rodzicow z proshg o aktywne wigczenie sie do dziatan
interwencyjnych zwiazanych z realizacjg kampanii

400 PLN

13

Zakup materiatow: papier do drukarki, tonery do drukarki, koperty i
znaczki na listy, art. papiernicze, ustugi ksero oraz kurierskie i inne

300 PLN

Napisanie specjalnego komunikatu podsumowujgcego wyniki badan
,tajemniczego klienta” i opisujacego dziatania edukacyjne i
interwencyjne podjete w ramach kampanii — ktéry moze zostac
zamieszczony na stronie internetowej Urzedu Miasta oraz na
stronach internetowych Partnerdw kampanii

400 PLN

15:

Opracowanie projektu i wydrukowanie 50 szt. plakatow
edukacyjnych w jezyku ukrainskim informujacych ukrainskich
kiientow sklepéw oraz pracownikéw sklepow/marketéw o prawnym
zakazie sprzedazy alkoholu niepetnoletniej mtodziezy oraz osobom
nietrzezwym.

800 PLN

16.

Opracowanie i wydrukowanie specjalnych "Podzigkowan" dla

odpowiedzialnych sklepow i marketow, w ktérych sprzedawcy
zazadali od "mtodych audytoréw" uczestniczacych w badaniu

okazania dowodu osobistego a wobec jego braku odmowili im
sprzedazy alkoholu;

250 PLN

17

Koordynacja dziatan zwigzanych z przygotowaniem i realizacjg
badar "tajemniczego klienta" oraz prowadzonej kampanii

1000 PLN

Obstuga finansowo-ksiegowa projektu

250 PLN

Suma wszystkich kosztéw realizacji zadania

12.000 PLN

10.000 PLN

2000 PLN

V. Oswiadczenia

Oswiadczam(-my), ze:

1) proponcwane zadanie publiczne bedzie realizowane wytacznie w zakresie dziatalnosci pozytku publicznego

oferenta(-téw);

2) pobieranie $wiadczen pienieznych bedzie sie odbywaé wytacznie w ramach prowadzonej odptatnej dziatalnosci pozytku

publicznego;

3) oferent* / aferenci” skfadajacy niniejsza oferte nie zalega(-ja)* / zategatja)* z optacaniem naleznosciz tytutu zobowiazan

podatkowych;

4) oferent* / oferenci* skladajacy niniejsza oferte nie zalega(-ja)* / zalegatda)* z optacaniem naleznosci z tytutu sktadek na

ubezpieczenia spoteczne;

5) dane zawarte w czesci Il ninigjszej oferty sa zgodne z Krajowym Rejestrem Sadowym* / inng-wiasciwgewideneia™;
6) wszystkie informacje podane w ofercie oraz zatacznikach sg zgodne z aktualnym stanem prawnym i faktycznym;
7) w zakresie zwiazanym ze skfadaniem ofert, w tym z gromadzeniem, przetwarzaniem i przekazywaniem danych

osobowych, a takze wprowadzaniem ich do systeméw informatycznych, osoby, ktorych dotycza te dane, ztozyty stosowne

os$wiadczenia zgodnie z przepisami o ochronie danych osobowych.

oot ste Ha|sne/

................................................................. Data /C/'/C)(ﬁozzy

(podpis osoby upowaznionej lub pedpisy
0s6b upowainionych do sktadania oswiadczen
woli w imieniu oferentow)







